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	Prijavnica za seminar: Internet marketing



	tvrtka/institucija:
	

	adresa:
	

	OIB:
	

	ime i prezime polaznika:
	

	naziv radnog mjesta:
	

	broj mobitela:
	

	e-mail:
	

	Prijavnicu poslati na e-mail: edukacija@mirakul.hr ili na broj faxa: 031 251 005




Kotizacija: 

Redovna cijena seminara iznosi 1.590,00 kn+PDV. 

PROMOTIVNA CIJENA za uplate do 10. veljače iznosi 1.390,00 kn+PDV.
Za prijave 3 i više osoba iz iste tvrtke odobrava se popust 10% na ukupnu cijenu seminara.
Prijave i kontakt:
Mirakul d.o.o.

Vukovarska 88

31000 Osijek

žiro račun: 2330003-1100426127
OIB: 42474114531

MB: 1666193

www.mirakul.hr

Marija Suvalj
tel: +385 31 629 616
mob: +385 91 333 77 95
e-mail: edukacija@mirakul.hr 
Internet marketing

Hypo EXPO XXI, Slavonska avenija 6, Zagreb, 17. veljače 2012. godine, 9:00-16:00h

Sadržaj seminara:

Seminar je podijeljen na 4 modula.

1. Kakva  Vam web stranica treba?

· Razlike u vrstama web stranica

· Definiranje ciljeva koje mora ispuniti dobra web stranica

· 'Dobri' i 'loši' primjeri iz prakse

· Kako zaraditi na Internetu?

Rezultat modula: Svaki polaznik trebao bi nakon odslušanog modula znati kako osmisliti i postaviti ciljeve web stranice te na što obratiti pažnju prilikom naručivanja izrade.


2. Internet marketing - oglašavanje koje se plaća po učinku
· Što je SEM ili Internet marketing ?

· Kome je namijenjen Internet marketing?

· Koje su faze Internet marketinga?

· Koju strategiju odabrati?

· Kako pokrenuti vlastitu kampanju
· Kako tumačiti povratne podatke na stvarnim primjerima
Rezultat modula: Svaki polaznik će nakon odslušanog modula znati kako pokrenuti vlastitu Internet kampanju u sustavu Google Adwords.


3. Marketing na društvenim mrežama Facebook i Twitter - oglašavanje koje se ne plaća
· Razlike u vrstama internetskih kampanja
· Prednosti i nedostatci pojedine vrste Internet kampanja
· Kako pristupiti oglašavanju
· Koji su neophodni preduvjeti
· Na što obratiti pažnju
· Kako mjeriti povratne podatke
Rezultat modula: Svaki polaznik će nakon odslušanog modula znati kako pokrenuti vlastitu SMM (Social Media Marketing) kampanju.


4. Google Analytics sustav mjerenja statistike posjetitelja na web stranici:
· Kako se ugrađuje Google Analytics sustav
· Koje povratne podatke možemo dobiti
· Kolika je pouzdanost tih podataka
· Kako tumačiti povratne podatke
Rezultat modula: Svaki polaznik će nakon odslušanog modula znati na koje podatke obratiti pažnju te kako mijenjati web stranicu ili Internet kampanju sukladno povratnim podatcima iz sustava Google Analytics.
Seminar je namijenjen svima koji žele svoje poslovanje unaprijediti upotrebom Internet marketing tehnika i alata. Poglavito će korist na ovom seminaru ostvariti oni koji svoje proizvode i usluge žele ponuditi na tržištu, uz niže troškove oglašavanja i veću mogućnost praćenja učinkovitosti. Polaznici će naučiti kako za nekoliko kuna dnevno ili čak bez novčanog ulaganja mogu efikasno oglasiti svoje proizvode i/ili usluge. 

Cilj seminara je upoznati polaznike s osnovnim i naprednim strategijama oglašavanja na Internetu te suvremenim tehnikama Internet marketinga. Također će se osvrnuti i na socijalne mreže Facebook, Twiter i LinkedIn te kako ih efikasno koristiti u svom poslovanju. Oglašavanje u tražilicama (SEM - Search Engine Marketing) je jedino oglašavanje koje se plaća po učinku. Pokazat će se kojim je tehnikama i na koji način moguće pratiti oglašavanje, tako da se oglašava samo ono što efikasno dovodi do narudžbe. 

Predavači:

Damir Podhorski diplomirao je na Ekonomskom fakultetu u Osijeku. Šest godina aktivno radi u vlastitoj tvrtki, u početku kao developer web aplikacija, a kasnije i kao voditelj projekata. Svoje bogato iskustvo u Internet marketingu stekao je kroz aktivno sudjelovanje u nizu projekata kojima je osobno upravljao. Za svoje klijente vodi promotivne kampanje na Internetu koje uključuju oglašavanje na tražilicima (SEM), oglašavanje na socijalnim mrežama (Facebook), te kontekstualno oglašavanje (Etarget). Održao je veći broj seminara na temu Internet marketinga i on line trgovine.

Miroslav Varga diplomirao je na Fakultetu strojarstva i brodogradnje u Zagrebu 1985. godine. Radio je u nizu tvrtaka na različitim poslovima – od projektiranja do prodaje i održavanja. Cijeli svoj život fasciniran je računalima i njihovim mogućnostima. Ima iskustva u radu s CAD/CAM aplikacijama, matematičkim i web aplikacijama. Apsolvirao je dva poslijediplomska studija i radi kao SEM u tvrtki Escape d.o.o. iz Osijeka. Svoje bogato iskustvo povezao je uz Internet poglavito u područjima integriranja online i offline odziva internetskih marketinških kampanja. Miroslav je za svoja rješenja na 4.i 8. WEB::Strategiji osvojio Zlatne nagrade Web::Strategije (kategorija: Zlatna web marketing kampanja za 2008. godinu i WEB poslovanje u 2010). Miroslav je jedini hrvatski oglašivač s dvije zlatne nagrade. Nositelj je tri Google certifikata u području oglašavanja (GAF, GSAA) i mjerenja povratnih podataka (GAIQ).

Ciljna skupina polaznika: 
Voditelji prodaje i marketinga, svi zaposleni i vezani uz on-line industriju, brand manageri, kreativni direktori, account manageri, medijski direktori, planeri i zakupci te ostali zaposlenici u marketinškim agencijama i marketinškim odjelima tvrtaka, vlasnici malih i srednjih tvrtaka, komercijalisti te svi žele poboljšati prodajne vještine i znanje u doba recesije. Oni koji za oglašavanje imaju na raspolaganju samo minimalna sredstva, ali i svi ostali, naučit će kako da ostvare povrat tog ulaganja (ROI - return on investment) od nekoliko stotina ili tisuća puta. Uz to, kratkom prezentacijom nekoliko potpuno besplatnih internetskih alata na stvarnim primjerima, pokazat će se kako efikasno pokrenutu internetsku kampanju optimizirati tako da donosi maksimalni povrat ulaganja.  
Seminar je također namijenjen polaznicima koji jesu ili nisu čuli za CTR, ROI, Bounce rate, CPA, SEM SEO SEA, Twitter, Facebook, LinkedIn, PPC, CPC, Geotargeting, kontekstualno oglašavanje, Google AdWords, Googel Adsense, E-Target  i sl., ali nisu imali vremena detaljnije proučavati navedeno.
Za polaznike seminara osigurani su ručak i materijali sa seminara. Po završetku seminara polaznicima će biti uručeno Uvjerenje o pohađanju seminara.
Računala nisu potrebna za učinkovito praćenje seminara.
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